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Leiras
Mindségi Cipégyar, MINO kartyanaptar, 1983

A kép modellje Kristyan Judit mandken volt. Az 1980-as években 6t tartottak a legszebb labu
magyar modellnek, ezért tobbek kozott a Mindségi Cipdgyar termékeit, a Mino-cip6ket is 6
reklamozta. Sikerét a Kalvin téren lathato driasira felnagyitott Mino plakatnak is
koszonhette. A plakat, melyet Bakos Istvan grafikusmiivész alkotott az emblematikussa valt
Fabulon-mozaik mellett helyezkedett el.

A korszak reklamhordozoéin a legtobb esetben fiatal nék szerepelnek, altalaban erés
sminkkel. A n6k ,dekoracios reklameszkozként” valo szerepeltetésének vadhajtasaiként
hianyos 6ltozetli vagy teljesen meztelen nék is megjelentek példaul a fali- és
kartyanaptarokon. E reklamajandékok némelyikén, melyek jelents részét a vallalatok
tgyfeleik szamara készittettek, szinte mar alig beazonosithat6 a hirdetett termék vagy
szolgéltatas: az volt a 1ényeg, hogy csinos né legyen lathato a képen.

Az 1970-80-as években gyakran tlinik fel ugyanaz az arc kiilonb6z6 reklamokban, ugyanis a
reklamkésziték szivesen dolgoztak a kialakuloban 1évé magyar manokenszakma
legismertebb képviseldivel. Gyakran egy-egy termékcsalad arcava valt az 6t reklamozo
holgy. A modellek, akik féallas mellett Gizték ezt a tevékenységet, maguk készitették
sminkjiiket és sajat ruhaikban alltak a kamera elé, ezért egy elérhet6 idealt allitottak a
vasarlo nok elé.

,Végy egy szexis nét. Ha kevés, akkor sokat. Minél gyengébb a reklamozand6 aru, annal
tobbet. Nyomj a kezébe gusztusos arut, keverd meg az egészet egy jo kameraval. Pacold kis
humorral, fliszerezd rafinalt fény-és hanghatasokkal. Talald minél csillogobb, esetleg


https://bu.hu.museum-digital.org/object/616025

meghokkentd, bizarr kérnyezetben” — olvashat6é nem kevés éllel megfogalmazott
reklamreceptként a Propaganda, reklam cimi folydirat lapjain (1983/3).

(Forras: Kulich Julia- Veress Kinga: Mit vasarolt Jucika? Tabloszovegek az MKVM 2019-ben
rendezett kiallitasan)

A vallalatok reklam koltségvetésében tobbnyire csekély mértékben képviseltette magat e
szines nyomtatvany. Jelentésége nagy példanyszamaban rejlett, sok cég készittetett nagy
sorozatban kartyanaptarakat.

A kartyanaptar igazi divatja a hetvenes évek végén, nyolcvanas évek elején érte el
tetépontjat. Népszeriisége abban rejlett, hogy apr6 mérete miatt kényelmesen elfért zsebben,
tarcaban, kistaskaban, kényvjelzének is megfelelt. Eppen ebben rejlett rendeltetésének
lényege is, mégpedig az, hogy mindig kéznél volt; tulajdonosa akarhanyszor rapillantott,
mindig a reklamozo, a kartyanaptart ad6 cég juthatott az eszébe. A naptarakra nyomott
szines képek miatt sokan gytjtotték a lapokat, killonosen a gyerekek korében volt igen
kedvelt szérakozas az 6rak sziineteiben lebonyolitott egymas kozotti csere-bere.

A nyolcvanas években az asztali és falinaptarak, zsebnaptarak egyre jobban kiszoritottak a
kartyanaptart, leginkabb azért, mert utobbiak feljegyzések rogzitésére alkalmatlanok voltak.

Az 1980-as évek elejétél a Magyar Reklamszovetség propagandista szakosztalyanak keretei
kozott mikodott a Reklamkritikai Forum, melynek feladata volt, hogy elemezze a
reklampiac agazatait. 1985-ben az akkoriban késziilt kartyanaptarak értékelését is
elvégezték, mely "...lehangold képet nyujtott. Gyenge fotok, dilettans grafikak, rossz
emblémak és kozhelyszert szovegek boven akadtak az anyagban. Még inkabb elszomorito
volt az a sok értelmetlenség, amely csak kérddjeleket tudott tamasztani: vajon milyen cél
vezette a propagandistat, hogy vallalatat vagy annak egyik-masik termékét , szolgaltatasat
éppen ezzel a reklameszkodzzel népszertsitse.” Es ily médon - tehette volna hozza irasaban a
szerz0. "A kartyanaptarnak két eseteben van esélye arra, hogy legalabb egy ideig
meg0rizzék: ha annyira kedves, 6tletes, vagy szép, hogy jolesik ranézni ... vagy ha a naptar-
funkcion tul, valamilyen mas hasznos informaciot is hordoz", példaul a naptar a névnapokat
jelzi - olvashat6 a Propaganda, reklam cimi folyodiratban megjelent 6sszegzésben.

(Forras: M. Ban Erzsébet: Futo pillantéas a kartyanaptarra. Propaganda. Reklam, 1985/6-5)

A Miné6ségi Cip6gyarat 1976-ban alapitottak. A budapesti székhelyd, egykori allami
vallalatnak Csengeren mikodott az egyik tizemegysége, ahol cipéfelsérészeket és
késztermékeket gyartottak.

Magyarorszagon a 80-as évek kozepén még mintegy 40 millié par cipét allitottak eld, és a
teljes volumen 70-80%-at a Szovjetunioba exportalta az orszag. A Mingségi Cipégyar mar a
rendszervaltast sem élte meg: 1987-ben felszamoltak.

(Forras:Supply Chain Monitor, 2017. szeptember. https://www.scmonitor.hu/cikk/20171013/
kis-labak-nagy-eselyek)
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