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Leiras
Traubisoda, kartyanaptar, 1981

A fotoén egy szbéke haju, kék inges né all, Traubisodas tiveget tartva a kezében. A modell
ingjének dekoltazsa erotikussa teszi a képet.

A korszak reklamhordozoin a legtobb esetben fiatal n6k szerepelnek, altalaban erés
sminkkel. A n6k ,dekoracios reklameszkozként” valo szerepeltetésének vadhajtasaiként
hianyos 6ltozet(i vagy teljesen meztelen nék is megjelentek példaul a fali- és
kartyanaptarokon. E reklamajandékok némelyikén, melyek jelent6s részét a vallalatok
ugyfeleik szamara készittettek, szinte mar alig beazonosithat6 a hirdetett termék vagy
szolgéltatas: az volt a lényeg, hogy csinos né legyen lathat6 a képen.

Az 1970-80-as években gyakran ttnik fel ugyanaz az arc kiillonb6z6 reklamokban, ugyanis a
reklamkésziték szivesen dolgoztak a kialakuloban 1évé magyar mandkenszakma
legismertebb képviseldivel. Gyakran egy-egy termékcsalad arcava valt az 6t reklamozo
holgy. A modellek, akik féallas mellett (izték ezt a tevékenységet, maguk készitették
sminkjiiket és sajat ruhaikban alltak a kamera elé, ezért egy elérhet6 idealt allitottak a
vasarlo nék elé.

LVégy egy szexis n6t. Ha kevés, akkor sokat. Minél gyengébb a reklamozand6 aru, annal
tobbet. Nyomj a kezébe gusztusos arut, keverd meg az egészet egy jo kameraval. Pacold kis
humorral, fliszerezd rafinalt fény-és hanghatasokkal. Talald minél csillogébb, esetleg
meghokkentd, bizarr kornyezetben” — olvashat6é nem kevés éllel megfogalmazott
reklamreceptként a Propaganda, reklam cimi folydirat lapjain (1983/3).
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(Forras: Kulich Julia- Veress Kinga: Mit vasarolt Jucika? Tabloszovegek az MKVM 2019-ben
rendezett kiallitasan)

A véllalatok reklam koltségvetésében tobbnyire csekély mértékben képviseltette magat e
szines nyomtatvany. Jelentésége nagy példanyszamaban rejlett, sok cég készittetett nagy
sorozatban kartyanaptarakat.

A kartyanaptar igazi divatja a hetvenes évek végén, nyolcvanas évek elején érte el
tetépontjat. Népszerilisége abban rejlett, hogy apr6é mérete miatt kényelmesen elfért zsebben,
tarcaban, kistaskaban, konyvjelzének is megfelelt. Eppen ebben rejlett rendeltetésének
lényege is, mégpedig az, hogy mindig kéznél volt; tulajdonosa akarhanyszor rapillantott,
mindig a reklamozo, a kartyanaptart ado cég juthatott az eszébe. A naptarakra nyomott
szines képek miatt sokan gytjtotték a lapokat, kiillonosen a gyerekek korében volt igen
kedvelt szérakozas az 6rak sziineteiben lebonyolitott egymas kozotti csere-bere.

A nyolcvanas években az asztali és falinaptarak, zsebnaptarak egyre jobban kiszoritottak a
kartyanaptart, leginkabb azért, mert utobbiak feljegyzések rogzitésére alkalmatlanok voltak.

Az 1980-as évek elejétdl a Magyar Reklamszovetség propagandista szakosztalyanak keretei
kozott mikodott a Reklamkritikai Forum, melynek feladata volt, hogy elemezze a
reklampiac agazatait. 1985-ben az akkoriban késziilt kartyanaptarak értékelését is
elvégezték, mely "...lehangolo képet nyujtott. Gyenge fotok, dilettans grafikak, rossz
emblémak és kozhelyszert szovegek boven akadtak az anyagban. Még inkabb elszomorito
volt az a sok értelmetlenség, amely csak kérd6jeleket tudott tamasztani: vajon milyen cél
vezette a propagandistat, hogy vallalatat vagy annak egyik-masik termékét , szolgaltatasat
éppen ezzel a reklameszkdzzel népszertsitse.” Es ily médon - tehette volna hozz iradsaban a
szerz6. "A kartyanaptarnak két eseteben van esélye arra, hogy legalabb egy ideig
meg0rizzék: ha annyira kedves, 6tletes, vagy szép, hogy jolesik ranézni ... vagy ha a naptar-
funkcidn tul, valamilyen méas hasznos informacioét is hordoz", példaul a naptar a névnapokat
jelzi - olvashat6 a Propaganda, reklam cimi folyodiratban megjelent 6sszegzésben.

(Forras: M. Ban Erzsébet: Futo pillantas a kartyanaptarra. Propaganda. Reklam, 1985/6-5)

A Sztar megjelenése utan egy évvel, 1971-ben a Badacsonyi Allami Gazdasag (BAG) egy
sz616iz0 osztrak szénsavas uditéital, a Traubisoda gyartasat forgalmazasat kezdte meg. A
balatonvilagosi izemben gyartott italhoz osztrak aromakompoziciot és saszla
csemegeszOl6bdl késziilt magyar must-stiritményt hasznaltak. Az osztrak Lenz Moser
talalmanya, a Traubisoda, a hetvenes évek hazai tidit6ital valasztékaban kiemelkedének
szamitd mindséget és gyiimolcstartalmat képviselt — nem csekély energiatartalommal
egyutt. ,A Traubisoda kémiai tartositas nélkil késziilt, must, cukor, citromsav,
aromakompozici6 és szénsavtartalmu viz keverésével. Alkoholmentes, szél6cukortartalma
miatt fogyasztasa rendkivill egészséges, enyhén savanykas iz{i, a szomjusagérzetet azonnal
megszinteti. El6nydsen vegyitheté mas italokkal, cocktail, vagy ugynevezett ,long drink”
készitésére kivaloan alkalmas.” — irtak a Traubi ismertet6jében, negyven esztendeje. A
Traubisoda szénsavas sz6161é reklamja az els6, a kor igényei szerint mar szellemesnek
szamito uditéital reklam:



»,Mi is 6t szeretjiik... csakis 6t szeretjiik... Traubit akarunk! Gyerekek, talan inkabb kértink!

Traubit kérunk! Hurra!”

(Forras: Csiki Sandor: UDITOITAL TORTENELEM - Sztar, Traubisoda, Marka, Colahttps://
foodandwine.hu/2015/04/11/uditoital-tortenelem-sztar-traubisoda-marka-cola/)
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