A Kébanyai Polgari Serfozde és a Szent Istvan Tapszermiivek R.t.

A két habort kozott szinte nem volt olyan ember Magyarorszagon, aki nem ismerte a Szent
Istvan védjeggyel ellatott termékeket. A gyermekek kedvencei a ,,SZIT Lacika” markajellel arusitott
potkaveé, cukorka és mas termékek voltak, mig a felndttek leginkabb a Szent Istvanrol elnevezett
sOrt vasaroltak. A markanevet és a hangzatos ,,hazai” védjegyet add cég torténete mar a 19. szdzad
végén elkezdddott. A kataldgusban bemutatott targyakat, dokumentumokat és reklamanyagokat a
Magyar Kereskedelmi és Vendéglatoipari Mizeum gylijteményeibdl valogattuk. A szines, zommel
ismert iparmiivészek altal terveztett reklam- €s csomagoldanyagok az eléallitd cég tehettségére,
ligyes marketing- és reklamstratégidjara valamint annak jeles multjara hivja fel a figyelmet.

A torténet 1892-ben kezdddott, amikor Toészeghy Freund Vilmos terménykereskedd
megalapitotta a K&banyai Polgari Serfézdét. A Maglodi Gt 17. szam alatti mintegy 16 000 m*-es
tertileten 1893-ban kezdtek épitkezni és még ebben az évben beindult a malatagyar mitkodése. Az
épiileteket Czigler Gy6z6 épitész tervezte. A hatalmas pincékkel ellatott gyarépiilet a legkorszeriibb
berendezéssel volt ellatva, s a termelési kapacitdst akar haromszorosara is lehetett novelni. A
gyarhoz sajat iparvagany ¢€s elektromos haldzat is tartozott, melyet sajat erételepen allitottak eld.
1894-ben helyezték lizembe a sorfozdét. A gyar jelentds gyartdi kapacitasaval, hamar betort a hazai
¢és a kiilfoldi piacokra. Az 1896-os Milleneumi Kiallitdson milleniumi diszoklevelet nyertek Ferenc
Jozsef uralkodotol. A Szent Istvan védjegyll és abrazolasu ,.kébanyai polgari” sorok pedig ezt
kovetden hamar megjelentek a piacon. A sordket a hazai piac mellett a szomszédos orszagokban
(Szerb Kirdlysag, Montenegrd, Olaszorszag) is forgalmaztak. Mindemellett a vilag szamos részére
(Torok Birodalom, Egyiptom, Kréta, USA, Argentina stb.) exportaltdk az ismert markéakat: igy a
Szent Istvan Dupla Malatat, a Baratot, a Porter sort, a Kiviteli Marciusi és Kiralyi sort. A cég a 20.
szdzad elejétdl ott volt minden neves kereskedelmi ¢€s ipari vasaron, ahol a legjelesebb
kitiintetéseket megszerezték. 1900-ban a Parizsi Vilagkiallitason nagydijat kaptak, 1904-ben
Firenzében, 1905-ben Palermoban és Napolyban, 1906-ban Bécsben, 1908-ban Londonban, 1911-
ben Torindban szereztek rangos elismerést: rendszerint diszoklevelet és nagydijat. Kdébanya
sornagyhatalomma valt. 1912-ben immar a hatodik kébanyai sorgyarat alapitottdk meg. Ez volt a
Févarosi Serf6z6 R.t. A hatalmas ma is all6 miiemlék tégla gyarépiiletet Zimmermann német €pitész
tervezte. A Fovarosi Serf6z0 legelsd és legismertebb terméke, amely egyben a gyar védjegyévé is
valt: a Matyas Kirdly sor volt. Szent Istvan utdn egy madsik mindenki altal ismert uralkodorol
elnevezett sorrel hoditotta meg a konkurens vallalat a kozonséget. Az ismert toposzok, meghoztak a
népszertiséget a termékeknek. Megjegyzendd, hogy ez a hagyomany folytatédott, hiszen az Els6
Magyar Részvényserfozde sajat toltésli (Szent) Laszld sort hozott késébb forgalomba. Az ismert
emberekkel valo reklamozas nem volt 0j keletli dolog. Az ligyes kereskeddk védjegyiil uralkodokat,

hires embereket, politikai vagy torténelmi személyeket esetleg szinészeket valasztottak. S igy



probaltak kelendébbé tenni aruikat. A kereskedelmi és iparkamardknal pedig az ilyen arukat
megkiilonboztetd védjegyet be is jegyeztették.

Az els6 vilaghéboru és kdvetkezményei megnehezitették a soripari termelést. A gyartas évrél évre
csokkent és az alapanyaghiany miatt szinte megbénult. A soripar alapanyagait a buzat,
kenyérgabonat, arpat, kukoricat stb. az allam ellatasi célokra forditotta igy potszerekbdl cirok,
muhar, melasz, l16bab, cukorrépa vagy mas anyagokbol voltak kénytelenek sort f6zni. Az igy késziilt
sorok egy része a fronton szolgalo katondk ellatasat is szolgélta. A hdboru utani teriileti veszteségek
sulyosan érintették a soripart. A megszakadé piacok, a Monarchia széthullasa, a termel6 teriilet és a
lakossdg szamanak csokkenése 0j helyzetet teremtett. A haboru utdni inflacié és a gazdasagi
vilagvalsag sem konnyitette a soripar helyzetét. A kisebb vidéki sorgyarak bezartak, a kébanyai
sorgyarak leszereltek, vagy nem a kapacitasuknak megfeleléen termeltek. A kdbanyai sorgyarak
1923-t61 ezért dsszefogva konszernbe tomdoriiltek.

1922-ben a Kdbanyai Polgéri Serfézde magéba olvasztotta a vele szemkdzt a Maglodi tton
miikodé még a habort éveiben 1916-ben megalakult Szent Istvan Tapszermiiveket. A vallalat
profilja egyébként az allati és ndvényi eredetli tdpszerek gyartdsa és a soripar melléktermékeink
feldolgozasa vagy egyéb hasznositdsa volt. Emellett hasznos szOrmés és szdrnyas vadaknak a
feldolgozasa és forgalomba hozatalat is végezték a kozélelmezés ellatasara. 1916 szeptemberében a
cég magaba olvasztotta a Vadértékesito Rt.-t. Legfobb gyartasi 4ga a malata- és potkavégyartas lett,
amely a haboru alatt nagy népszeriségnek o6rvendett. Ezen a téren komoly vetélytarsnak bizonyult a
Franck Henrik és Fiai cég magyarorszagi leanyvallalata, amelynek termékeivel szemben elég
nehezen tort be a SZIT kavé a piacra. A két vallalat kozotti vetélkedés nemegyszer kimeritette a
tisztességtelen verseny fogalmat, mindkét fél részérdl. Végiil is a kavé helyet kapott a piacon, de a
verseny nem szlnt meg, sot késobb egyre fokozdodott. A Szent Istvan Tapszermiivek Rt. 1922-ben
beolvadt az alapito vallalatba, és 1étrejott a KObanyai Polgari Serf6zo és Szent Istvan Tapszermuivek
R.t.

A termelés csokkentésével egy idOben a vallalkozéas profilt valtott és mas keresett termékek
gyartasaba ¢és forgalmazasdba kezdett. Elsésorban a soripari melléktermékeket és mas akkor
népszerll élelmszeripari arukat kezdtek gyartani. Az 1922-es védjegyértesitOben taldlkozhatunk a
Szent Istvan markanévvel ellatott sajat markas termékekkel. Egyuttal megismerkedhetiink a cég
altal forgalamazott mas termékekel is. A védjegyértesité a kovetkezo termékek eldallitasarol teszt
emlitést: karamell-, maléata-, kavékészitmények, kivonatok, potkavé, porkolt kaveé, tapszerek,
takarmanyszerek, szdraz valamint hus-, gylimodlcskonzervek, fézelékek, kivonatok, szorpok-
szirupok, lekvarok, lisztek, tejporok, &svanyvizek, aszalt gylimolcsok, csokoladé, cukrozott
siitemények, kekszek, szeszes italok, vajak és margarinok, halkészitmények, konzervipari termékek,

gyogykészitmények, gyarmataruk és fliszerek, szappan, mosdszer, kozmetikai €s haztartasi cikkek.



Az tiresen allo termelési épiileteket atalakitottak ¢lelmi és vegyipari termeléshez sziikséges
gyarra, s6t az iiresen allo sordspincékben még élelmiszerek (hus, vad, tojas) tarolasara alkalmas
raktarakat is kialakitottak. A tapszergyarban késziiltek a Szitmaltin, a Maltosit és a Demaltos nevi
gyermektapszerek. A szikvizgyarban szodat készitettek. A kavé- és potkavé részleg kedvelt markai a
Szent Istvan malatakave, a Szent Istvan Cikoria valamint a Csalddi kavé keverékei voltak. Jelentos
beruhazassal vegyipari lizemet, szappangyarat is létesitettek, ahol moso- és pipere szappanokat
gyartottak. A cég kedvelt markai voltak: a Lanolin, a Baby és az Olevendula szappan. Késébb
mosoépor gyartasaval is foglalkoztak. A szappangyartds melléktermékeit is felhasznaltak. A cég olaj
¢és margariniizemet is létesitett, itt ipari és élelmiszeripari termékeket allitottak eld.

A vallalkozas sokszinli tevékenységének koszonhetden fejlodott. Budapesten a Népszinhdz utca
22. szam alatt allitottak fel a kozponti sorlerakatot, de raktarakat vidéken (Szeged, Székesfehérvar,
Siofok, Balatonlelle, Veszprém, Miskolc és kiilfoldon Lembergben) is 1étesitettek. A cukorka és mas
¢lelmiszerek valamint a tapszerek és potkavégyartmanyok népszeriisitése érdekében Budapesten hat
vidéken, Szegeden pedig egy mintaiizletet nyitottak. A fiokhalozatos iizletek kialakitasanak nagy
divatja volt akkoriban, a konkurrens cégek, ugy mint a Meinl vagy a Stiihmer cég hasonlé egyen
boltokat létesitett Budapesten és vidéken. A SZIT iizletei azonban nem tudtak felvenni a versenyt az
igen erds, mar fogyasztdi bazissal rendelkezé konkurrencidval. A Koébanyai Polgari Serf6z¢é és
Szent Istvan Tépszermiivek R.t. mindezek ellenére jelentds szakmabeli vallalatokndl szerzett
érdekeltséget, amely elsdsorban a Sorpiari Konszern 1étrehozasanak volt kdszonhetd. Tulajdonosa
volt a Soproni és Kdszegi Polgéari Serfézdének és Malatagyarnak, érdekeltsége volt a pécsi
Pannonia Serf6z6 R.t.-ben. A Fdvarosi Serf6z6 R.t. iizleti lehetéségeit fokozatosan szoritotta ki a
cég. Budafokon a pincéirdl ismert Patria Bor- és Sorkereskedelmi R.t. tartozott hozza, de
profiljanak megfeleléen a Palatinus és a Szent-Margit Szigeti Asvanyviziizem R.t. is a cég kezében
volt. 1941-ben a belvarosban a Klotild palotat, illetve az azt tizemeltetd Fovarosi Bérpalota R.t.-t is
megvasaroltak.

A hatalmas vallalatot a masodik vilaghdbori utan szétdaraboltdk, s kezdetben termelési ag
szerinti nemzeti vallalatokat és tObb gyaregységet hoztak létre lizemeibdl és részvénytarsasagaibol
(pl: Kébanyai Cukorkagyar Nemzeti Vallalat, Kébanyai Sorgyarak Nemzeti Vallalat, Szappangyar
Nemzeti Vallalat, Borforgalmi Nemzeti Vallalat, Novényolajipari és Mososzergyartd Vallalat stb.)
A szocializmusban mar nem volt illendé egy Szentrél (még akkor is, ha allamalapit6 Szent Istvan
kirdlyunkrol van sz0!) gyarakat és termékeket elnevezni. A kialakult 4llami, gazdasagi struktira sem
tette lehetdvé az ilyen és ehhez hasonldé markanevek tovabbélését. A cég utoddvallalatait
allamositottak ¢és a kiilonbozd termelési- és iparagaknak megfelelden atszervezték azokat.

A cég legismertebb ¢és legnépszeriibb termékei a két haborti kozott a gyermektapszerek,

édességek és potkavék voltak. Ezeket egy kedves, megrajzolt kavét ivo gyermek védjegyével a mar



emlitett ,,SZIT Lacikdval” reklamoztadk. Az ismert védjegyet Bottlik Jozsef (1897-1984) grafikus
tervezte 1922-ben. A cég ligyes reklamstratégiat folytatott termékei forgalmazasakor, neves
grafikusokkal és tervezdkkel dolgozott. Elsdsorban a termékkinalatahoz illeszkedd célcsoportokat
szoOlitotta meg. Szines tervezett rekldmlapjaival, szamolocédulaivel, prospektusaival jelentds
forgalomnovekedést ért el a cég. A rekldm ¢és a rekldmajandék széles valtozatit hasznaltdk az
aktualis idényjellegli propaganda bevezetésekor. A gyermekek fogyasztova nevelésének szamos
példajat mutatjuk be itt a katalogusban. Az ilyen szines, de egyben neveld és oktatd, ugyanakkor a
fogyasztast serkentd és arra raneveld reklamajandékok mar a 19. szdzadban megjelentek. A cég
hangzatos ¢s latvanyos ,,Szent Istvan” védjegyével nagy népszerliségnek orvendett, bar nagy volt a
verseny mégis minden élelmiszerbolt polcain ott voltak termékei. Az akkori tarsadalom jellegzetes
alakjai is megjeletek a céges reklamokon. A gyerrmekek mellett a varosi polgarsag €s a vidéki €let
jellegzetes szerepldit is megszolitottdk. Az ugynevezett arukapcsoldssal és a kiilonbdzd a
fogyasztoknak atadott, vagy épp a termékbe rejtett reklamajandék kampannyal és frappans
rekldmszovegekkel is probalkoztak. Ezt megtehették, hiszen a széles profilnak kdszonhetéen
rengeteg terméket allitottak eld. Az 1930-as években ajandékként neveld és oktatdo célzath
szamolojatékot, tarsasjatékot, kiilonféle hazafias, torténelmi-, és irodalmi matricagylijté albumot
adtak ki. Természetesen a cél a fogysztasra nevelés volt: ,, Ha édesanydtok haztartasaban nem fogy
annyi Szent Istvan cikoria, hogy ebbdl hamarosan be lehetne gyiijteni az albumot, forduljatok a
rokonsaghoz és kerjétek meg oket, hogy vasaroljanak a boltban Szent Istvan cikoriat és adjak a
képeket nektek.”

A képes torténelmi albumokban illetve a cég altal forgalomba hozott termékek csomagolasain a
cég nevét ado allamalapitdé Szent Istvan alakja emelkedik ki. A szakallas, szent korondval abrazolt
Szent Istvan védjegy a cég minden megjelenési formajan (arudoboz, rekldm, hirdetés, levélpapir,
reklamajandék stb.) hirdette a vallalkozads nagysagat és elsdbbségét. Az 1930-as években az olykor
mar erdszakosnak tiind rekldmkampanyaval gyakran perekbe keveredett a Szent Istvan
Tapszermiivek. Legnagyobb vetély-, és ,,perestarsa” a Frank Henrik és fiai R.t. valamint a Meinl
Gyula cég volt. 1933-ban a birosadg arra kotelezte Oket, hogy hagyjanak fel az ajandékozéssal
egybekotott tisztességtelen versenybe {itkozo cselekménnyel. A Szent Istvan Tapszermiivek ugyanis
a potkavékhoz ekkor ajandék tejkaramellat, kakaot, csokoladdét, gyongysort és kaleidoszkopot adott.
A cég négy kiilonboz6 szinli szappanbarcat is kiadott ,,SZIT Lacika” abrazolasaval. A mlianyag
érmeket O0sszegytijtve €s bevaltva 10 darabért 2 vagy %4 kg-os terpentinszappant lehetett kapni. Az
ilyen és ehhez hasonldé kampanyok joggal bosszantottdk a konkurenciat. Késébb azért perelték a
céget mert propagandajaba bekapcsolta a tanuloifjisagnak sz6ld hazafias jelszavakat és szines
torténelmi képecskék gylijtésére 6sztondzte az ifjusagot. St a legtobb képet dsszegyiijtd gyermeket

»dzent Istvan Orszeméve” avattak, s Balaton melletti ingyen nyaraldsban részesitették oket. Akik a



Szent Istvan gyartmanyok érdekében legtevékenyebbek voltak, ingyen nyaraltatdsban részesiiletek
Balatonképtalanfiireden. 12 napi turnusokban érkeztek ide a gyerekek. A per végén a Kirdlyi
ftéltabla eltiltotta a céget az efféle propagandarél, a taboroztatds kérdésében pedig arra az
allaspontra jutottak, hogy burkolt jotékonysagi akcio keretében probaltak iizleti propagandat elérni.
Ezek az albumok szerepelnek a katalogus tételei kozott. A cég ilyen iranyt rekldmtevékenysége
nem tekinthetd Ujszertinek vetélytarsai hasonlo stratégiat folytattak azonos eszkdzokkel. A perek
eredményeként Oket is eltiltottak hasonlo cselekedetekrol.

A katalogusban szerepld dokumentumok tehat ennek a korszaknak a kézzel foghaté emlékei. A
bemutatott forrasok, megidézik az emlitett kor hangulatat és a reklammiivészeti hagyomanyokat. A
miivészeti értéken til a bemutatott targyaknak ¢s dokumentumoknak a fentiek szerint jelentOs
tarsadalom-, kultar ¢és gazdasagtorténeti forrasértéke van. A szines forrasok rekldmtorténeti
szempontbol is kiemelhetdek. A bemutatott tételek a két habort kozti fogyasztasi szokasokrol, az

ipari és gazdasagi versenyrdl és annak valtozasairdl tesznek taniibizonysagot.
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